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Аннотация дисциплины «Маркетинг здравоохранения» 
 

Название 

дисциплины 

Маркетинг в здравоохранении 

Трудоемкость 

дисциплины  

2 кредита, 60 часов 

Курс, семестр 2 курс, 3 семестр 

 

Место 

дисциплины в 

учебном плане 

(пререквизиты, 

постреквизиты)  

Дисциплина «Маркетинг здравоохранения» относится к профессиональному 

циклу учебного плана, является вариативной дисциплиной. 

Пререквизиты: высшая математика и информатика, медицинское право, 

экономика в здравоохранении, информационные технологии в медицине.  

Постреквизиты: биостатистика, практика помощника врача стационара и 

помощник врача ЦСМ. 

Цели и задачи 

дисциплины 

Целью освоения дисциплины является сформировать знания и компетенции для 

усвоения роли маркетинга в деятельности медицинской организации и всей системы 

здравоохранения. 

Задачи дисциплины:  

• всестороннее, системное изучение рынка; 

• определение потенциального спроса; 

• выявление неудовлетворенных потребностей; 

• определение товарного ассортимента и цен; 

• разработка комплекса мероприятий, направленных на более полные 

удовлетворения существующего спроса и его формирования в будущем; 

• планирование и осуществление программ сбыта; 

• разработка мер по совершенствованию управления и организации 

производства. 

Компетенции: Дисциплина способствует формированию следующих компетенций:  

ИК4, ПК25, ПК27, ПК30 

ИК-4 - способен и готов использовать методы управления; организовать 

работу исполнителей; находить и принимать ответственные управленческие 

решения в условиях различных мнений и в рамках своей профессиональной 

компетенции. 

ПК-25 -  способен и готов к обучению населения основным гигиеническим 

мероприятиям и просветительской деятельности по  формированию навыков 

здорового образа жизни; 

ПК-27 - способен и готов использовать знания структуры организаций 

здравоохранения, систему направления и перенаправления; 

ПК-30 - способен и готов к организации медицинской помощи  при 

чрезвычайных ситуациях в том числе медицинской эвакуации; 

Результаты 

освоения 

дисциплины 

 

После освоения данной дисциплины студент:  

Будет знать, как решать задачи и функциональные обязанности сестринского 

персонала при использовании медицинских технологий, медицинских 

изделий, лекарственных препаратов, дезинфекционные средств и их 

комбинаций при решении профессиональных задач. 

Будет уметь применять медицинские технологии, медицинские изделия, 

лекарственные препараты, дезинфекционные средства и их комбинации при 

решении профессиональных задач. 
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Будет способен применять медицинские технологии, медицинские изделия, 

лекарственные препараты, дезинфекционные средства и их комбинации при 

решении профессиональных задач. 

Будет способен проектировать организационные структуры, планировать и 

осуществлять мероприятия по управлению персоналом, распределять и 

делегировать полномочия с учетом личной ответственности за 

осуществляемые мероприятия. 

Будет знать, как вести медицинскую документацию.  

Будет уметь собирать и обрабатывать медико-статистические данные. 

Будет способен использовать нормативные правовые документы в своей 

деятельности. 
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